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Covid-19 Pandemi Giinlerinde Milli Bayramlarin Cevrimici Gazetelere Yansimasi

The Accounts Featuring National Festivals on Online Newspapers throughout Covid-19 Pandemics
Deniz Elif Yavalar=

Abstract: The new type of coronavirus (Covid-19), which emerged in Wuhan, China in December 2019, was
declared as a pandemic (global epidemic) by the World Health Organization (WHQO) for its world-threatening
infectious and lethal effect. After the first cases seen in Turkey on March 11, a series of measures have been
taken for the fight against the epidemic disease. In line with measures taken against Covid-19 in Turkey, the
society had to celebrate the April 23 National Sovereignty and Children's Day and May 19 Atatiirk’s
Commemoration and Youth and Sports festival. Today, depending on technological developments and
changes, internet-based communication has come to the fore and gained a digital dimension and started to
occur in a more augmented, cheaper and easier way. The fact that the isolation and social distance rule has a
vital importance in order to prevent the pandemic, has led the individuals who could not leave their homes to
enjoy the traditional media structure as well as the communication environments that continue to communicate
in digital media, and to experience the enthusiasm of national holidays through digital media. In this study, the
use of social media as a news distribution channel on national holidays is examined in the Instagram and
Facebook accounts of Sozcii (sozcu.com.tr), Yeni Safak (yenisafak.com.tr) and Hiirriyet (hurriyet.com.tr)
newspapers. Online newspapers that fulfill two conditions were chosen the sample. The first is that newspapers
have the highest number of likes and followers on Instagram and Facebook; The second is that the newspaper
should be a national print newspaper. In order to determine how the online newspapers included in the sample
depicted the national holiday celebrations in the shadow of the epidemic period, their posts on 23 April and 19
May 2020 were analyzed by content analysis method. In addition, 6 news selected among the most liked news
of online newspapers were analyzed by rhetorical news analysis method. As a result of the evaluations, it has
been determined that the newspapers effectively use their Instagram-Facebook accounts as news channels and
keep the pulse of life by making direct daily news reports that include the time when national holidays are
celebrated.

Structured Abstract: The new type of coronavirus (Covid-19), which took the whole world under its
influence, first appeared in Wuhan, China in December 2019. The first cases were observed on March 11 in
Turkey, and since then a series of actions have been gradually taken for the fight against the epidemic disease.
First, people over 65 are banned from going out, and then people under 20 are prohibited from going out on
the streets. On the days and in the provinces determined by the Ministry of Interior, curfew was declared to all
age groups. Prevention measures against the pandemic through isolation and social distancing rule have
enlarged the activity area of the digital media by increasing the demand of individuals who cannot leave their
homes to communication environments that continue to inform online along with the traditional media
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structure. In line with measures taken against Covid-19 in Turkey, the society had to celebrate the April 23
National Sovereignty and Children's Day and May 19 Atatiirk’s Commemoration and Youth and Sports festival
thus having to enjoy the joy of festival merely on digital environments. In this context, the design of the study
was prepared based on the question of how online newspapers depict national holiday celebrations in their
social media accounts throughout the era of Covid-19 epidemic disease.

The relationship between social media and journalism has been studied in a number of international
and national studies: (Alejandro, 2010), (Siit¢ii & Bayrakei, 2014), (Kiyan & Térenli, 2018), (Plane, 2018).
When scientific studies are examined, Twitter seems to be the most studied social media platform: (Hermida,
2010; 2012; 2013), (Alvarez et al., 2012), (Lasorsa et al. 2012), (Vis, 2013), (Arik, 2013), (Kuyucu, 2014),
(Kirkgl, 2016), (Kuyucu, 2018). The studies on Instagram are: (Lee, et al. 2015), (Cetinkaya, 2019). Studies
on the nature of the news of online journalism, how journalists use Facebook by changing the definitions of
journalists and readers / viewers, how users are involved in this process, social media's function as a source for
journalists, and content created by users are as follows: (Harrison, 2010), (Manosevitch, 2011), (Hille &
Bakker, 2013), (Paulussen & Harder, 2014), (Lee, 2015), (Tong, 2015), (Johnston, 2016). As a result of the
literature review, it has been determined that there is no study examining the national holiday celebrations in
the shadow of Covid-19 epidemic disease, and the transfer of online newspapers to the public by means of their
social media accounts. The main target is to reveal the aspects that make national holidays unique in terms of
the function of the social media accounts used by the online newspapers as a news channel and to ensure that
the reader is able to see the photograph in question.

Content analysis method was chosen as the research method to determine how Sdzcu (sozcu.com.tr),
Yeni Safak (yenisafak.com.tr) and Hiirriyet (hurriyet.com.tr) online newspapers handle the national holiday
celebrations in the shadow of Covid-19 epidemic disease in Instagram-Facebook accounts. When choosing a
sample, it was chosen that online newspapers meet two conditions. The first is that newspapers have the highest
number of likes and followers on Instagram and Facebook; The second is that it has the status of a national
printed newspaper. In addition to the numerical findings regarding social reality: 6 news selected among the
most liked news of online newspapers were analyzed by the method of rhetorical news analysis. Within the
scope of the research, answers to the following questions were sought: What is the number of content shared
by online newspapers from their Facebook and Instagram accounts on national holidays? In which categories
did they share news? How many of these news are directly related to 23 April and 19 May? What are the types
of visual material (photo-video) they use in the news, and how many are available directly on April 23 and
May 19? What are the Hashtags used by newspapers in their news content and how often did they use them?
What kind of rhetorical elements are included in the most liked news texts of social media accounts of online
newspapers and how are these elements used in the text?

As the use of social media became more prevalent day by day, online journalism has been saved from
being merely based on their websites and this enabled them to convey their content to large audiences by
sharing news through their social media accounts. On April 23, hiirriyet.com.tr shared the most comprehensive
content on Facebook, while sozcu.com.tr and yenisafak.com.tr did the same on Instagram with an equal rate;
On May 19, the most content on Facebook came from sozcu.com.tr and yenisafak.com.tr on Instagram. In the
study, it was observed that the newspapers shared their news content mostly regarding the agenda, life, health
and politics categories on national holiday days, and there was not much difference between the frequency of
the postings from the newspapers. The high number of health news is directly related to the new type of
Coronavirus (Covid-19). It is possible to say that newspapers contain quantitatively more news about national
holidays than their printed newspapers in their social media accounts. Hurriyet.com.tr shared the news on both
Facebook and Instagram, which are the subject of 23 April National Sovereignty and Children's Day directly.
Sozcu.com.tr shared the news on both Facebook and Instagram directly on the subject of 19 May
Commemoration of Atatlrk, Youth and Sports Day. When it comes to the use of Hashtag, which enables the
content to be viewed by a wider audience: the most frequent postings on Facebook and Instagram came from
Hurriyet directly featuring # 23 April on April 23; It was also found that # 19mayis was featured most
frequently on May 19th, and Facebook was mostly used by Yeni Safak and Instagram by Hiirriyet newspapers,
whereas very limited Hashtags were used in S6zcli newspaper.

When the number of followers of the newspapers is evaluated, Yeni Safak newspaper, which has the
most followers on Facebook, has less number of postings when compared to the other two newspapers. In
terms of the number of followers, Hirriyet is the second and Sézci is the third. On April 23, hirriyet.com.tr
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shared the biggest volume of content on Facebook, Hashtags and news and visual materials featuring the April
23rd National Sovereignty and Children's Day. On the day of May 19, sozcu.com.tr shared the biggest volume
of news and visual material and content featuring the May 19t Commemoration of Atatiirk, Youth and Sports
Day. The number of postings from newspapers on Facebook is higher on May 19 than on April 23. Sézci
newspaper, which has the highest number of followers on Instagram, is the newspaper sharing visual materials
featuring April 23, and the news directly related to the May 19 Commemoration of Ataturk, Youth and Sports
Day. In terms of number of followers in Instagram, Yeni Safak attains the second place and Hiirriyet the third
place. Yeni Safak, who shared the most content directly featuring national news on May 19, published less
than the other two newspapers. News on the April 23 National Sovereignty and Children's Day, and Hashtags
and visual materials directly featuring May 19 has originated from hurriyet.com.tr. In the 6 articles examined
within the scope of the study: it was observed that that methods such as showing evidence, personification,
mythology, background information, metaphor, definition, reliable source representation and numerical data
usage are used in order to establish the rhetoric of the news and to strengthen the persuasion process of the
explanations.

Keywords: Online Journalism, News, Social Media, Pandemics, National Festival.

Oz: Cin’in Vuhan kentinde Aralik 2019°da ortaya ¢ikan yeni tip Koronaviriis (Covid-19), diinyay: tehdit eden
bulasic ve dldiiriicii etkisi nedeniyle Diinya Saglik Orgiitii (WHO) tarafindan pandemi (kiiresel salgin) olarak
ilan edildi. Tiirkiye’de ilk vakanin 11 Mart’ta gériilmesinin ardindan, salgin hastalikla miicadele kapsaminda
kademeli olarak dnlemler uygulamaya sokuldu. Covid-19 tedbirleri dogrultusunda Tiirkiye, 23 Nisan Ulusal
Egemenlik ve Cocuk Bayrami’ni, 19 Mayis Atatiirk’ii Anma Genglik ve Spor Bayrami’ni evinde kutladi.
Giiniimiizde teknolojik gelisim ve degisimlere bagl olarak internet tabanli iletisim 6n plana ¢ikarak dijital bir
boyut kazanmis ve daha hizli, ucuz, kolay bir sekilde gerceklesmeye baslamistir. izolasyon ve sosyal mesafe
kuralinin pandeminin &niine gegilebilmesi i¢in yasamsal ehemmiyet tagimasi, evlerinden ¢ikamayan bireylerin
geleneksel medya yapisinin yani sira dijital ortamda haber verme islevini siirdiiren iletisim ortamlarina talebini
onemli 6l¢iide arttirarak milli bayramlarin coskusunu dijital ortamlar vasitasiyla yasamalarina neden olmustur.
Bu calismada milli bayram giinlerinde sosyal medyanin haber dagitim kanali olarak kullanimi Sézcii
(sozcu.com.tr), Yeni Safak (yenisafak.com.tr) ve Hiirriyet (hurriyet.com.tr) gazetelerinin Instagram ve
Facebook hesaplari 6zelinde incelenmektedir. Orneklem secilirken cevrimici gazetelerin iki kosulu saglamasi
belirleyici olmustur. Ilki gazetelerin Instagram ve Facebook iizerinde en ¢ok begeni ve takipgi sayisina sahip
olmasi; ikincisi ulusal matbu bir gazetesinin olmasidir. Ornekleme dahil edilen ¢evrimici gazetelerin salgin
hastalik doneminin goélgesinde gegen milli bayram kutlamalarimi, Instagram-Facebook hesaplarinda nasil
resmettigini belirlemek amaciyla 23 Nisan ve 19 Mayis 2020 tarihlerindeki haber paylagimlart icerik
¢Oziimlemesi yOntemiyle analiz edilmistir. Ayrica g¢evrimigi gazetelerin en c¢ok begeni alan haberleri
igerisinden secilen 6 haber, retorik haber ¢oziimlemesi yontemiyle incelenmistir. Yapilan degerlendirmeler
sonucunda, gazetelerin haber mecrasi olarak Instagram-Facebook hesaplarini etkin bir sekilde kullandiklar1 ve
milli bayramlarin kutlandig1 zamani igeren dogrudan giine 6zel haber paylasimlarinda bulunarak hayatin
nabzini tuttuklar tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Cevrimici Gazetecilik, Haber, Sosyal Medya, Pandemi, Milli Bayram.

1. Giris

Cin’in Hubei eyaleti Wuhan sehrinde nedeni bilinmeyen bir pnémoni vakast 31 Aralik
2019°da tespit edilmistir. Alt solunum yolunu etkileyen ve insanlarda pndmoni olarak ortaya ¢ikan
hastalik, Diinya Saghk Orgiiti (WHO) tarafindan COVID-19 olarak adlandirilmistir. 30 Ocak
2020’de uluslararas1 oneme sahip halk saglig1 acil durum bildirisinde WHO: COVID 19’un defans1
yetersiz saglik sistemine sahip iilkeler igin yiiksek risk olusturdugunu agiklayarak hastaligin
yayilmasimi onlemek i¢in hizli tedavi, erken tespit, izolasyon ve hastalarin temasmi izlemek igin
saglam bir sistemin kurulmasi gerekliligini vurgulamistir (Sohrabi, v.d. 2020: 71). 10 Mart 2020
tarihinde de hastalik, Diinya Saglik Orgiitii tarafindan pandemi (kiiresel salgin) olarak ilan edilmistir
(www.aa.com.tr, 2020). Tirkiye’de ilk vakanin 11 Mart’ta goriilmesinin ardindan, salgin hastalikla
miicadele kapsaminda kademeli olarak onlemler uygulamaya sokuldu. Once 65 yas iizeri daha sonra
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20 yas altina gelen sokaga gikma yasagidan sonra, Igisleri Bakanhig tarafindan belirlenen giinlerde
ve illerde tim yas gruplarina sokaga ¢ikma yasagi ilan edildi. 23-24-25-26 Nisan tarihlerinde 30
biiyiiksehir ve Zonguldak’1 kapsayan kisitlama, 16-17-18 ve 19 Mayis’ta da 15 ilde uygulandi. Tiim
diinyay1 etkisi altina alan koronaviriis salgini nedeniyle izolasyon ve sosyal mesafe kuralini gozeten
Tiirkiye, TBMM’nin agilisinin 100. yildonimiinii olan 23 Nisan Ulusal Egemenlik ve Cocuk
Bayrami’ni, 19 Mayis Atatiirk’ii Anma Genglik ve Spor Bayrami’mi ellerinde bayraklariyla
balkonlara ¢ikarak ve hep bir agizdan istiklal Marsi’m sdyleyerek bayram coskusunu yasadi.
Tiirkiye’nin dort bir yaninda evlerde kutlanan 23 Nisan (www.medyatakip.com.tr, 2020) ay boyunca
yazili basinda 8 bin 245, gorsel basinda bin 233, internet medyasinda 10 bin 202 habere; toplamda
ise 114 bin 902 habere konu oldu. 19 Mayis Atatiirk’ii Anma, Genglik ve Spor Bayrami da ay
boyunca yazili basinda 6 bin 528, gorsel basinda 2 bin 542, internet medyasinda 80 bin 358; toplamda

ise 89 bin 428 habere mevzu oldu (www.medyatakip.com.tr, 2020).

Tiirkiye’de internet kullanimi giinden giine gittikge yayginlasmaktadir. Tiirkiye Istatistik
Kurumu (TUIK) Hane halk: Bilisim Teknolojileri Kullanimi Arastirmas1 2019 yili verilerine gére,
16-74 yas aras1 bireylerin internet kullanim oran1 yiizde 75,3’tiir. Hanelerin yiizde 88,3 {iniin evden
internete erisim imkanina sahip oldugu belirtilen aragtirmada, internet kullanan bireylerin interneti
kigisel kullanim amaglarinda ilk bes soyle siralanmaktadir: Yiizde 93,9 ile mesajlagsma, ylizde 82,7
ile internet lizerinden telefonla goériisme/video, yiizde 81,4 ile sosyal medya iizerinde profil
olusturma-mesaj génderme veya fotograf igerik paylasma, ylizde 71,5 ile web radyosu dahil miizik
dinleme; yiizde 69,8 ile cevrimigi haber okuma (www.tuik.gov.tr, 2019). Giinliik hayatimizi
sekillendiren dijitallesme, basta medya olmak {izere tiim ortamlarin sayisallagsmasi ve her seyin
kolayca ulasilabilir olmas1 anlamim tasimaktadir. Internetin mobil cihazlarla uyumlu hale gelmesi
ve bu cihazlarla her tiirlii i¢erigi iiretmenin ve dagitmanin miimkiin olabilmesi gazetecilige yeni bir
boyut kazandirmistir (Akyazi, 2018: 18-19). TUIK’in 2018 yilna iliskin Yazili Medya
[statistikleri’ne gore, Tiirkiye’de 2018 yilinda yayimlanan gazete ve dergilerin sayist 2017 yilna
gore yiizde 2,6 azalarak 5 bin 962 olmustur. Bu yayinlarin yilizde 58,7 sini dergiler olusturmaktadir.
Gazete ve dergilerin tiraji, 2018 yilina gore ylizde 17,6 azalmistir. 2018 yilinda yayimlanan gazete
ve dergilerin yillik toplam tiraji 1 milyar 368 milyon 287 bin 463 olurken bunun yiizde 94,2 sinin
gazetelerden olustugu kayitlara gegmistir (Www.bik.gov.tr, 2019). Medyayi hizla doniistiiren iletisim
teknolojilerindeki gelisim, geleneksel medyanin giderek kan kaybetmesi sonucunu dogururken dijital
medyanin da etkinlik alanmi artirmaktadir. Maliyeti diisiik olmasi, sayfa ve zaman sinirinin
olmamasi, yeni gelismeler oldugunda haberlerin anmnda gilincellenebilmesi, erisim kolayligi
internetin basini ¢ektigi dijital medyay1 avantajli duruma getirmektedir. Birden ¢ok medya sistemini
kendisinde bulusturan internet teknolojisi, kullaniciya c¢oklu ortam/ara¢ sunmaktadir. Metin,
hareketli ya da hareketsiz grafik goriintii, veri, ses, resim ve video gibi farkli iletisim elemanlarini
aynit potada kaynastirarak bir arada bulunmasmi saglayan bir platform seklinde tanimlanan
multimedya/ ¢oklu ortam, kitlesel ve bireysel iletisim arasindaki sinirlar1 kaldirarak farkli medya
sistemlerini i¢ ige/yan yana ve ayni1 anda kullanilabilir hale getirmektedir (Ugak, 2018: 293). internet,
insanlarin haber tiiketme seklini de hizla degistirmektedir. Gazeteler agisindan 6nemli bir mecra
haline gelen sosyal medya: olusturdugu firsatlar, kisisellik, 6zgiir ifade gibi 6zelliklerinin yani sira
haberin daha fazla okuyucuya aninda ulasabilmesi ve tek yonlii olmayan, haber hakkinda yapilan
yorumlarm paylasilabilmesi bakimindan avantajlara sahiptir. Bu sebeple de bir noktada medyanin,
sosyal medyanin iginde yer almaya calistigi diisiiniilebilmektedir. Pew Arastirmasi Gazetecilik
Projesi, Facebook ve Twitter kullanicilarinin ¢ogunun bu sosyal sitelerden haber aldigimi ve bilgi
edindigini agiklamustir (Geng, 2018: 165). We are social 2020 Tiirkiye Sosyal Medya Kullanim
Istatistiklerine (www.dijilopedi.com, 2020) gore: Tiirkiye niifusunun yiizde 64’{inii olusturan 54
milyon sosyal medya kullanicisi; niifusun yiizde 92’sini olugturan 77 milyon mobil kullanicisi vardir.
En c¢ok kullanilan sosyal medya platformlarina gore yiizde 90 ile YouTube ilk sirada yer alirken onu
sirasiyla Instagram (yiizde 83), Whatsapp (yiizde 81), Facebook (yiizde 76), Twitter (ylizde 61) takip
etmektedir.
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Sosyal medya ve gazetecilik konusundaki iliski hem uluslararasi hem de ulusal ¢aligmalara
sikca konu olmustur. Bu ¢aligmalar sunlardir: (Alejandro, 2010), (Siit¢ii ve Bayrake1, 2014), (Kiyan
ve Torenli, 2018), (Ucak, 2018). Bilimsel arastirmalar incelendiginde en fazla incelenen sosyal
medya platformunun Twitter oldugu tespit edilerek su ¢aligmalarin oldugu goériilmustiir: (Hermida,
2010; 2012; 2013), (Alvarez vd, 2012), (Lasorsa vd. 2012), (Vis, 2013), (Arik, 2013), (Kuyucu,
2014), (Kirkgi, 2016), (Kuyucu, 2018). Instagram iizerine yapilan ¢alismalar sunlardir: (Lee, vd.
2015), (Cetinkaya, 2019). Cevrimigi gazeteciligin haberin niteligi, gazeteci ve okur/izleyici
tanimlari degistirerek gazetecilerin Facebook’™u nasil kullandiklari, kullanicilarin bu siirece nasil
dahil oldugu, sosyal medyanin gazeteciler icin kaynak olma islevi ve kullanicilar tarafindan
olusturulan igerikleri konu alan ¢aligmalar soyledir: (Harrison, 2010), (Manosevitch, 2011), (Hille
ve Bakker, 2013), (Paulussen ve Harder, 2014), (Lee, 2015), (Tong, 2015), (Johnston, 2016). Yapilan
literatiir taramasit sonucunda Covid-19 salgin hastahiginin goélgesinde gegen milli bayram
kutlamalarint g¢evrimigi gazetelerin sosyal medya hesaplari goziinden kamuoyuna aktariligini
inceleyen bir ¢aligma bulunmadigi tespit edilmistir. Calismanin 6nemini, ¢evrimigi gazetelerin haber
verme kanali olarak kullandig1 sosyal medya hesaplarinin iglevi noktasinda milli bayramlari1 6zgiin
kilan yanlarini agiga ¢ikarmak ve ¢alismay1 okuyanin séz konusu resmi gorebilmesini saglama gabasi
olusturmaktadir.

Salgin hastalikla miicadele kapsaminda sosyal izolasyonun artmasiyla birlikte toplum daha
cok evde vakit gegirmeye baglamig ve bu durum sosyal medya kullanimini giderek arttirmaya
baslamistir (www.thebrandage.com., 2020). Medya Takip Merkezi’nin arastirma verilerine goére
(www.medyatakip.com.tr, 2020) milli bayramlar ay boyunca en ¢ok internet medyasinda habere
tema olmustur. Internet medyasinda 23 Nisan Ulusal Egemenlik ve Cocuk Bayrami 10 bin 202
habere; 19 Mayis Atatiirk’iit Anma, Genglik ve Spor Bayrami 80 bin 358 habere konu olmustur. Bu
baglamda c¢alismada, Sozcli (sozcu.com.tr), Yeni Safak (yenisafak.com.tr) ve Hiirriyet
(hurriyet.com.tr) cevrimici gazetelerinin Covid-19 salgin hastaliginin golgesinde gegen milli bayram
kutlamalarini, Instagram-Facebook hesaplarinda nasil resmettigini belirlemek amaciyla igerik
¢dziimlemesi arastirma ydntemi olarak secilmistir. Orneklem segilirken ¢evrimici gazetelerin iki
kosulu saglamasi belirleyici olmustur. Ilki gazetelerin Instagram ve Facebook iizerinde en ok begeni
ve takipci sayisina sahip olmasi; ikincisi ulusal matbu bir gazetesinin olmasidir. Ayrica sosyal
gercege yonelik bulunan sayisal bulgular disinda: ¢evrimigi gazetelerin en ¢ok begeni alan haberleri
icerisinden segilen 6 haber, retorik haber ¢oziimlemesi yontemiyle incelenmistir.

2. Sosyal Medya ve Cevrimici Gazetecilik

Degisik medya teknolojileri ve iletisim formlarinin tek bir platformda biitiinlesmesi 20. asrin
sonunda hiz kazanmistir. Bu biitlinlesme sonucunda yeni medya olarak adlandirilan bir iletisim
platformu dogmustur. Sayisal teknolojilerin iletisim alaniyla birlesmesi niteliksel ve niceliksel
degisimlerin belirmesinde etkili olmustur. Niteliksel degisimler, kitle iletisimi, yiiz yiize iletigim gibi
farkli iletisim bigimlerinin ayni alt yapi iizerinden birlestirilmesini saglayan yeni iletisim
teknolojilerinin dogusunda somutlagirken; niceliksel degisimler iletisim araclarinin ve altyapisinin,
mesajlarin iiretilmesi, islenmesi, saklanmasi ve dagitilmasi asamalarinda maliyette ucuzlamaya ve
kapasitede artisa ulasmalartyla sonuglanmistir (Aydogan ve Basaran, 2012: 213, 219). {letinin say1sal
islemden gecirilmesi: parcalanmasini, iglenmesini saglayarak yeni iletisim ortaminin aglagsma,
baglanabilirlik, ¢coklu ortam ve etkilesim 6zelliklerini miimkiin kilmistir. Yeni medya iizerinden
gergeklesen iletisim siirecinde etkilegim i¢in bagka bir iletisim aracina gereksinim duyulmamaktadir.
Etkilesim kullaniciya, kaynakla iletisime gecerek geri besleme olanagmin sunmasimin yani sira
kullanicinin kaynaga gonderdigi mesaj lizerinden kontrole sahip olmasini da saglamaktadir. Yeni
medyanin diger iki 6zelligi olan ¢oklu ortam ve baglanabilirlik ise, bu teknolojilerin sayisal islemden
gecirilmis her tiirlii igerigi aktarmaya ve iglemeye uygun teknolojik alt yapisini anlatan 6zelliklerdir.
Coklu ortam niteligi metin, ses, fotograf, grafik, sekil gibi duragan goriintiilii ve video gibi hareketli
goriintiilii farkli medya ortamlarindaki her tiirlii icerigin yeni medya iizerinde birlesebilmesini ifade
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etmektedir. Baglanabilirlik 6zelligi, bir icerigin farkli kisimlarinin birbirine ve baska igeriklere farkli
baglanti noktalarindan iliskilendirebilme, baglanabilme derecesi olarak tanimlanmaktadir. Yeni
medyanin son iki 6zelligi olan kitlesizlestirme ve eszamansiz olabilmesi, iletisim siirecinde mesajin
iletilmesi ve tiiketilmesi siireglerinde yasanan degisimleri agiklamaktadir. Bu baglamda sayisal
iletisim tiretim, icerik ve tiiketim konusunda kitle iletisiminden farklilasmaktadir. S6z konusu durum,
sayisallasmayla iiretim asamasinda acik kaynak gibi yenilik¢i bir {iretim mantiginin yayilmasi
gergeklestigini; icerik asamasinda ise temel 6zellikleri etkilesim, ¢coklu ortam, baglanabilirlilik olan
bir doniisiim yasandigini ortaya koymaktadir. Tiiketim asamasinda ise, etkilesim temelinde bir
farklilagma ortaya ¢ikmistir (Aydogan ve Basaran, 2012: 222-223).

Ana akim medyanin yani sira yeni medya iizerinden yiriitiilen iletisim, hizla giinliik yagsamin
bir pargasi haline gelmistir. Yeni medyanin bir pargasi olan sosyal medya da toplumsal iletigimin
kelimeler, gorseller, ses ve video dosyalari yoluyla saglandigi ve bireylerin hikayelerini ve
deneyimlerini paylastiklari ortamdir. Toplumsal iletisim aglarmi anlatan sosyal medya, zaman ve
mekan sinirlamasi olmadan, paylagima ve tartismaya olanak veren bir iletisim bi¢imidir.
Kullanicilarin birbirleriyle ¢evrimigi etkilesimine dayanan web siteleri ve toplumsal platformlarla
kullanilan uygulamalarin biitiiniinden olugmaktadir. Sosyal medya, Web 2.0 {izerinden ideolojik ve
teknolojik iceriklerin, yapilanmalarin kullanic1 merkezli bir bigimde {iretilmesine ve gelistirilmesine
izin veren internet tabanli uygulamalar1 icermektedir. Web 2.0’ kullanici hizmetine sunulmasiyla
birlikte, tek yonlii bilgi paylasgimindan, ¢ift tarafli ve es zamanlh bilgi paylasimima ulasilmasini
saglayan medya sistemi, toplumsal paylasim aglarimin ortaya ¢ikisini saglamistir. Web 2.0, internet
kullanicilarinin, internette belirli kaynaklardan eristigi igerikleri yalnizca takip ettigi siiregten,
kullanicilarin  kendi igeriklerinin tirettigi, bu icerikleri baskalariyla paylastigi siirece gegisi
tamimlamak icin kullanilmaktadir. Internet sitelerindeki tasarim ve yazilim teknolojilerindeki
degisim sonucu olan bu paylasim ortami, sosyal medya olarak adlandirilan ¢ok sayida iicretsiz
internet sitesinin ortaya ¢ikmasina neden olmustur (Alemdar ve Uzun, 2013: 122-123).

Internet ve internetin temel altyapisini olusturdugu iletisim teknolojilerinin gelismesi igerik
iiretimi ve yayma konusunda pek ¢ok sektdrde oldugu gibi yazili basm alam 6zelinde de biiyiik
degisiklikler meydana getirmistir. Bu degisim ilk olarak geleneksel gazetelerinin web (zerinde
birebir yaymlanmasindan ibarettir. Ancak ilerleyen siire¢ icerisinde internet gazeteleri geleneksel
gazetelerin birebir kopyasi olmaktan ¢ikarak daha genis bir perspektif kazanmasiyla degisim
gostermistir. Cevrimi¢i (online) gazetecilik, televizyon, radyo ve basili gazetecilikten sonra
dordiincii gazetecilik tiirli olarak haberlerin internette toplanmasi ve dagitilmasidir. Diinyada ilk
olarak cevrimigi gazete uygulamalari ABD’de ortaya ¢ikmistir. 1995 yilinda baskiya hazir gazete
sayfalarini okuyucularina online olarak aninda takdim edebilmek i¢in, Yeni Yiizy1l Yayim Agi adiyla
bilinen bir firma kurarak haber yaymciliginda sanal donem sistemli olarak baglamistir (Onay, 2018:
81). Amerika’da The Washington Times, New York Times gibi gazeteler baskiya hazir sayfalarim
online olarak aktarirken ayni yil Avrupa’da da International Herald Tribune ve Daily Mirror gibi
gazeteler sanallagsmistir. Basili yayinlarin dijital alana taginmasi Tiirkiye’de de ABD ve Avrupa ile
es zamanli olmustur. Ilk olarak Temmuz 1995°te icerigini internete tasiyan Aktiiel Dergisi’ni ayni
yilin Ekim ayinda Leman Dergisi takip etmis, Zaman Gazetesi de 2 Aralik 1995 tarihinden itibaren
basili gazetesindeki haber ve kodse yazilarinin bir kismini internet iizerinden vermeye baslamistir.
Internet iizerinden yayina gegen herhangi bir gazetenin internet siiriimii olmayan ilk bagimsiz haber
sitesi XN (Eksen), ise 25 Ocak 1996’da internette yerini alirken, 27 Kasim 1996’da gazetenin
tamamini diizenli olarak ¢evrimigi veren ilk giinlik gazete Milliyet olmustur. Hiirriyet ve Sabah
gazetelerinin internet ortamina gegis tarihleri ise 1 Ocak 1997’dir (Cakir, 2007: 138-139). 1990’larin
sonundan itibaren biitlin gazeteler iceriklerinin tamamini internet iizerinden {icretsiz olarak okura
sunmaya baslasa da, ilk yillarda internet gazeteciligi tanimi heniiz olusmamis ve dijital yayimncilik
sadece basili gazetelerdeki haberlerin aktarilacagi yeni bir mecra olarak goriilmiistiir. Bu minvalde,
geleneksel gazeteciligin sayisallasarak internet ortamina doniisme siirecini 3 ana boliime ayiran haber
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etnografcist C.W. Anderson internet gazeteciliginin kronolojik analizini diizenlemistir. 1997-2008
arasini konu alan 1. ve 2 boliim (prehistory of online journalism) internetin geleneksel gazetecilige
entegre edilmeye calisildigi internetin ortaya ¢ikisini, gelisme donemini ve yapilan durum
calismalarin1 ifade etmektedir. 2005-2011 yillarin1 kapsayan 3. bolim, ekosistemdeki
organizasyonlarin ag1 daha iyi entegre etmek icin bir¢ok basarisiz ¢abada bulundugu dénemdir.
Anderson, 2011 yili sonras1 donemi sosyal medya ile ilgili yeni uygulamalarindan kaynaklanan
normatif, ampirik ve konstriiktivist dalgalarin1 takip eden dijital gazetecilik hakkindaki
aragtirmalarin dordiincii dalgasi olarak isimlendirmektedir (Kazan, 2018: 182-183).

Bilgisayar kullaniminin yayginlagmasi ve internetin giinlilk hayatin her alanina girmesiyle
birlikte haber siteleri biiyiik bir hizla ¢ogalmistir. Okurlarin haber sitelerine yonelmesi medya
kuruluslarmin internet sitelerini de donistiirmiistiir. Baslangigta sadece basili gazete ve dergilerin
icerigini aktarmakla yetinen bu siteler, zamanla internet gazeteciligi yapilan mecralar haline
gelmislerdir. Basili igerige ek olarak giin igindeki anlik gelismeleri de aktarmaya diger internet
sitelerinde ve diger mecralarda ilging gordiikleri haber ve yazilari alintilamaya basglamislardir.
Boylece, medya kuruluslarinin internet siteleri ile basili versiyonlari arasindaki igerik giderek
farklilagsmistir. Ayni sekilde sadece gazete ve dergiler degil, radyo ve televizyonlar da kendi internet
sitelerini kurarak canli yayinlarini ve eski programlarini izleyiciye bu siteler lizerinden ulastirmakla
kalmamis; web sayfalarim giin i¢indeki gelismeleri de aktaran haber siteleri olarak diizenlemislerdir.
Twitter, Facebook, Instagram gibi sosyal medya ortamlarinin faaliyete gegmesi de internet
gazeteciligini gliglendirmistir (Bildirici, 2016: 345). Elektronik bir ortamda gazeteciligin hikaye
anlatimi doniigiimiiniin dogasini inceleyen Uluslararasi Gazetecilik Profesorii John Pavlik baglamli
gazetecilik olarak tanimladigi haberin yeni bir forumunun ortaya ¢iktigini belirterek baglamli
gazeteciligin 5 temel boyutu veya bakis agismin oldugunu sdyle vurgulamaktadir: (1) Iletisim
yontemlerinin genisligi, 2) hiper medya, (3) yiiksek okuyucu kitlesinin katilimi, (4) dinamik igerik
ve (5) uyarlama. Bu baglamda Pavlik, internet tizerindeki haber iceriginin 3 agamada gerceklestigini
ifade etmektedir. Ilk asamada online gazeteciler, cogunlukla bagl bulunduklari haber
kuruluslarindan aldiklar1 haber igeriklerini yeniden yaymlamakta ya da amagclarina uygun hale
getirmektedir. Biiyliyen ve daha iyi haber sitelerinin ¢ogunu karakterize eden ikinci asamada ise
gazeteciler, orijinal igerigi olusturarak bu igerigi diger web sitelerine olan hiper baglar, kullanicilarin
farkli igerik segmek icin bir mouse kullandig1 arama motorlar1 ve elektronik tiklanabilir dizinler gibi
bazi interaktif imkanlar, fotograf, video, ses gibi bazt multimedya icerigi gibi bazi eklemelerle
cogaltabilmektedir. Uciincii asama, iletisimin yeni bir arac1 ve haber dagitimmin mesru araci olarak
web i¢in Ozel tasarlanmis orijinal haber icerigi tarafindan karakterize edilmektedir. Pavlik, {igiincii
asamaya yalnizca az sayida sitenin bu asamaya girebildiginin altim ¢izmektedir. Bu asamanin,
toplumun dogasmi online olarak yeniden diisiinmek ve en Onemlisi genis kapsamli hikaye
anlatiminin yeni formlariyla bir tecriibe yasama istegiyle karakterize edilebildigini belirten Pavlik,
yeni hikaye anlatimi formunun okuyucunun bir habere geleneksel haber muhabirliginde oldugu gibi
yalnizca bakmadigini, o haberin igine girmesini sagladigini ifade etmektedir (Pavlik, 2013: 70-71).

Enformasyonun sosyal medya araciligiyla dagilim payinin gittik¢e yiikselmesi, kullanicilarin
istedikleri icerige ulagmalarina, icerik olusturmalarina, geleneksel medya disinda da edindikleri
bilgilerin paylagimia imkan saglayarak geleneksel medya isletmelerini de, degisen teknolojik
gelismelere uyum saglamaya mecbur birakmustir. Fortunati, Deuze ve de Luca; Italya, Fransa,
Ispanya, Ingiltere ve Almanya’daki basili ve ¢evrimigi haber yayincilarinin okuyucular1 arasindaki
farklar1 inceledikleri ¢aligmasinda, yeni medya teknolojileri ile birlikte okuyucularin basil,
cevrimigi, iicretsiz ve mobil olmak iizere genis bir yelpazede habere ulasma imkanlarmin oldugu
belirtilmistir (Siitcii ve Bayrakgci1, 2014: 42). New York Times’m 2014 yilinda yayinladig1 Inovasyon
Raporu’nda okuyucularin sadece iicte birinin siteye dogrudan geldiginden, ¢ogunun Google,
Facebook ve Twitter gibi ikincil kaynaklardan ydnlendirildiginden bahsedilmistir. Birgok haber
sitesi bu durumdan dolay1 artik ana sayfalarimi gilincellemekten ¢ok sosyal medyada nasil 6ne
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cikacaklarina odaklanmaya baglamistir (Geng, 2018: 165). Sosyal medyanin haber verme kanali
olarak kullanilmasi, medya sirketinin sosyal medya hesabini kurumsal olarak kullanimina igaret
etmektedir. Ana akim medyanin sosyal medyay1 ¢ogunlukla kendi web sayfalarina gekme amaciyla
kullandiklarin1 gdsteren arastirmalar bulunmaktadir. Amerika’da on ii¢ gazetenin Twitter kullanim
pratikleri kapsaminda dort bine yakin tweetin incelendigi bir aragtirmada, gazetelerin bu platformu
ylizde 93 kendi haberlerini dolasima sokma ve verilen linklerle kullanicilar1 kendi web sayfalarina
cekme amaciyla yararlandiklarini ortaya koymustur. Baska bir ¢alismada ise, ABD’deki gazete ve
televizyon kuruluslariin sosyal medya kullanim pratikleri incelenmis ve sosyal medyanin agirlikli
olarak haber dykiilerine link géndermek i¢in kullanildigi belirlenmistir (Kiyan ve Toérenli, 2018: 36-
37). 38 iilkede 75 binden fazla ¢evrimigi haber tiiketicisine yonelik anketle sayisal haber tiketimi
hakkindaki yeni anlayislar1 ortaya koyan Oxford Universitesi Reuters Gazetecilik Calisma Enstitiisii,
yayinladigr 2019 Dijital Haber Raporu’nda (www.reutersinstitute.politics.ox.ac.uk., 2019: 115),
2015-2019 yillar1 arasinda Tirkiye’deki internet kullanicilarinin yiizde 87°si haber kaynagi olarak
sosyal medya dahil ¢cevrimig¢i mecralar1 kullanmaktadir. Bunu yiizde 74°liik oranla televizyon takip
ederken, katilimcilar yiizde 59 sosyal medya, yiizde 46 yazili basmi haber kaynagi olarak
gormektedir. Katilimcilarin yiizde 71’1 haberlere akilli telefonundan erismektedir. Yine ayni rapora
gore, Tiirkiye’deki kullanicilarm haber almak icin en ¢ok kullandigi sosyal medya platformlar
siralamast soyledir: 49 orani ile YouTube, yiizde 47 ile Facebook, yiizde 33 ile WhatsApp,
Instagram, Twitter. Haber almak i¢in en ¢ok kullanilanlar siralamasinda gectigimiz yila gore
kullaniminda en ¢ok artig goriilen platform 9 puanla Instagram olurken, Facebook 4 puan azalis
gostermektedir.

3. Arastirma
3.1. Amagc, Kapsam ve Ydntem

Berelson’a gore, “igerik ¢oziimlemesi, iletisimin yazili/manifest iceriginin objektif,
sistematik ve sayisal tamimlarini yapan bir arastirma teknigidir.” Iletisim materyalinin icerisine
gizlenmis verileri agiga ¢ikartan icerik analizinde amag, bir metnin tasviri ve agiklamasi degil;
ozellikle metin igeriklerinden sosyal gercege yonelik ¢ikarimlar yapmaktir (Berelson, 1952: 18’den
aktaran Yengin, 2017: 77). Bu minvalde ¢alismada, So6zcli (sozcu.com.tr), Yeni Safak
(yenisafak.com.tr) ve Hurriyet (hurriyet.com.tr) cevrimici gazetelerinin Covid-19 salgin hastaliginin
golgesinde gegen milli bayram kutlamalarini, Instagram-Facebook hesaplarinda nasil resmettigini
belirlemek amaciyla igerik ¢oziimlemesi arastirma yontemi olarak segilmistir. Cevrimigi gazetelerin
23 Nisan ve 19 Mayis 2020 tarihlerindeki haber paylagimlarina niceliksel analiz uygulanmistir.
Arastirma kapsaminda ¢evrimicgi gazetelerin, milli bayram giinlerinde Facebook ve Instagram
hesaplarindan yaptiklan igerik paylasim sayilari, hangi kategorilerde haber paylastiklart ve bu
haberlerden kaginin konu olarak dogrudan 23 Nisan, 19 Mayis’la ilgili olduklari; haberde
kullandiklar1 gérsel materyalin tiirlerinin neler olduklar1 ve dogrudan 23 Nisan, 19 Mayis’la iliskin
ka¢ adet mevcut oldugu, gazetelerin haber iceriklerinde kullandiklar1 hashtagler ve hangi siklikla
kullanildiklar ortaya konulmaya ¢alisilmistir. Orneklem segilirken gevrimici gazetelerin iki kosulu
saglamasi belirleyici olmustur. Ilki gazetelerin Instagram ve Facebook iizerinde en ¢ok begeni ve
takipei sayisina sahip olmasi; ikincisi ulusal matbu bir gazetesinin olmasidir. Facebook’ta Sabah
Gazetesi (sabah.com.tr) hem en ¢ok begeni sayisina sahip ikinci gazete (3.162.483), hem de matbu
bir gazeteye sahip olmasina karsin s6z konusu gazetenin 26 Mart-2 Mayis 2020 tarih araliginda
Facebook iizerinden paylasimin olmamasi 6rnekleme alinamamasina neden olmustur. Instagram’da
ise Habertiirk gazetesi (haberturk.com.tr) en ¢ok takipciye sahip ikinci gazete (704 bin) olmasina
ragmen basili bir gazeteye sahip olmamasi nedeniyle 6rneklem diginda kalmugtir.

Tablo 1: Gazetelerin Facebook ve Instagram Hesaplarmin Profil Analizleri

| | Facebook | Instagram
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Gazete gz S 2z | £z |25z 4
2z |z |& sz |£2 |33 E
e S =« = @ < N = »
2 3 =
Yeni https://www.fac | 412.478 | 12390 | 23 https://www.inst
Safak 8.880.360 | 8.848.739 | ebook.com/Yeni agram.com/yeni
Safak/  (Erigim safak/
Tarihi: (Erisim  Tarihi:
14.05.2020) 14.05.2020)
Hirriyet https://www.fac | 245.356 | 2546 9 https://www.inst
3.091.845 | 2.907.593 | ebook.com/hurri agram.com/hurr
yet/ (Erigim iyetcomtr/
Tarihi: (Erisim  Tarihi:
14.05.2020) 14.05.2020)
Sdzcu 2.957.934 | 3.034.458 | https://www.fac | 769.094 | 12.846 | 14 https://www.inst
ebook.com/sozc agram.com/sozc
ugazetesi/ ucomtr/
(Erisim  Tarihi: (Erisim  Tarihi:
14.05.2020) 14.05.2020)

Ayrica pandemi gilinlerinde milli bayram kutlamalarinin genel karakteristigini yansitarak
aktarabilmek ve haberlerde yer alan agik ya da gizli anlam yiiklemelerini ortaya koymak hedefiyle
Sozcii (sozcu.com.tr), Yeni Safak (yenisafak.com.tr) ve Hirriyet (hurriyet.com.tr) gazetelerinin
sosyal medya hesaplari lizerinden (Facebook-Instagram) paylastiklart en ¢ok begeni alan haberler
icerisinden secilen 6 haber, retorik haber ¢oziimlemesi yontemiyle incelenmistir. Bu baglamda,
cevrimi¢i gazetelerin sosyal medya hesaplarinda en ¢ok begeni alan haber metinlerinde, ne tir
retoriksel unsurlara yer verdigi ve s6z konusu unsurlarin metin igerisinde nasil kullanildiginin ortaya
konulmas1 amaglanmustir. Retorik, insanlar1 ikna etmek i¢in dilin ustaca kullanilmasi sanatidir. Haber
retorigi ise van Dijk’e gore, seyleri nasil sdyledigimizle ilgilidir. Retorik unsurlar, haberin amacina
bagl olarak iletisimin etkisini arttirmaya ve dolayisiyla ikna etmeye yoneliktir. Haber s@ylemi,
acgiklamalarin ikna siirecini desteklemek i¢in ¢ok sayida stratejiye sahiptir. S6z konusu stratejiler
sOyledir: a) Olaylarin gergek dogasina vurgu b) Gergekler i¢in giiclii bir iligkisel yap1 olusturmak c)
Tutumsal ve duygusal boyutlara sahip enformasyon saglamak. (Ozer, 2011: 174-175). Haberlerde en
sik kullanilan retoriksel unsurlar sunlardir: Tanimlama, metafor kullanimi, metonimi kullanima,
lakap kullanimi, siirii mantig1 yaratma, 6rnek gosterme, rakamsal veri kullanimi, zamir kullanima,
glivenilir kaynak kullanma, kisilestirme, dramatizasyon, paralellik kurma (Devran, 2010: 43).

Arastirma kapsaminda su sorulara yanit aranmistir: Cevrimici gazetelerin, milli bayram
giinlerinde Facebook ve Instagram hesaplarmmdan yaptiklart icerik paylasim sayist nedir? Hangi
kategorilerde haber paylasmiglardir? Bu haberlerden kagi konu olarak dogrudan 23 Nisan, 19
Mayis’la ilgilidir? Haberde kullandiklart gorsel materyalin tiirleri (fotograf-video) nelerdir ve
dogrudan 23 Nisan, 19 Mayis’la iliskin ka¢ adet mevcuttur? Gazetelerin haber iceriklerinde
kullandiklar1 Hashtag’ler nelerdir ve hangi siklikla kullanmislardir? Cevrimi¢i gazetelerin sosyal
medya hesaplarinda en ¢ok begeni alan haber metinlerinde, ne tiir retoriksel unsurlar yer almistir ve
s0z konusu unsurlar metin igerisinde nasil kullanilmistir?

3.2. Bulgular

Sozcii (sozcu.com.tr), Yeni Safak (yenisafak.com.tr) ve Hiirriyet (hurriyet.com.tr) ¢evrimici
(online) gazetelerinin salgin hastalik donemindeki milli bayram kutlamalarmi Instagram ve
Facebook hesaplari lizerinden nasil temsil ettigini belirlemek amaciyla 23 Nisan, 19 Mayis 2020
tarihlerindeki paylagimlari igerik ¢oziimlemesi yontemiyle analiz edilmistir. Cevrimi¢i gazetelerin
23 Nisan ve 19 Mayis 2020 tarihlerindeki haber paylasimlarina niceliksel analiz uygulanmigtir.
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Arastirma kapsaminda ¢evrimicgi gazetelerin, milli bayram giinlerinde Facebook ve Instagram
hesaplarindan yaptiklan igerik paylasim sayilari, hangi kategorilerde haber paylastiklar1 ve bu
haberlerden kaginin konu olarak dogrudan 23 Nisan, 19 Mayis’la ilgili olduklari; haberde
kullandiklar1 gérsel materyalin tiirlerinin neler olduklar1 ve dogrudan 23 Nisan, 19 Mayis’la iligkin
kag¢ adet mevcut oldugu, gazetelerin haber igeriklerinde kullandiklar1 Hashtag’ler ve hangi siklikla
kullanildiklar1 ortaya konulmaya calisilmigtir. Ayrica ¢evrimigi gazetelerin sosyal medya hesaplari
uzerinden (Facebook-Instagram) paylastiklari konusu dogrudan milli bayramlar olan haberleri
aktarabilmek ve pandemi giinlerinde milli bayram kutlamalarmin genel karakteristigini
yansitabilmek amaciyla 3’1 23 Nisan Ulusal Egemenlik ve Cocuk Bayrami’na, diger 3’4 19 Mayis
Atatiirk’li Anma Genglik ve Spor Bayrami’na dair toplam 6 haber secilerek retorik haber
¢Oziimlemesi yontemiyle incelenmistir. Cevrimigi gazetelerin en ¢ok begeni/goriintiileme alan
haberleri Instagram hesaplarinda yer almaktadir. Bu nedenle Facebook hesaplarindan haber 6rnegi
se¢ilmemistir.

3.2.1. Cevrimici (Online) Gazetelerin icerik Coziimlemesi

Tablo 2°de goriildiigii iizere, 23 Nisan giinli hurriyet.com.tr Facebook’ta 14, Instagram’da
22; yenisafak.com.tr. Facebook’ta 8, Instagram’da 22; sozcu.com.tr Facebook’ta 12, Instagram’da
16 igerik paylasmistir. 23 Nisan giinii en ¢ok icerigi Facebook’ta hurriyet.com.tr, Instagram’da ise
esit olarak sozcu.com.tr. ve yenisafak.com.tr paylasmigtir. 19 Mayis gilnili hiirriyet.com.tr
Facebook’ta 85, Instagram’da 16; yenisafak.com.tr. Facebook’ta 43, Instagram’da 23; sozcu.com.tr
Facebook’ta 97, Instagram’da 15 icerik paylasmistir. 19 Mayis giinii, en ¢ok icerigi Facebook’ta
sozcu.com.tr, Instagram’da yenisafak.com.tr. paylagmistir.

Tablo 2: Milli Bayram Giinlerinde Gazetelerin Facebook ve Instagram Hesaplarindan Yaptigi

Haber Paylagim Sayisi
Paylasim Sayisi Facebook Instagram
g g

— = =} —_ = >

5 £ 5 N R S |8

> T N > ur T n

23 Nisan 8 14 12 22 22 16

19 Mayis 43 85 97 23 16 15

Gazeteler 23 Nisan ve 19 Mayis giinlerinde sosyal medya hesaplarinda dis haberler, giindem,
siyaset, ekonomi, saglk, kiiltiir-sanat, egitim, spor, magazin, din, tanitim, teknoloji ve yasam
kategorilerinde haberler paylagsmislardir. Saglik haberleri sayisinin fazla olmasi dogrudan yeni tip
Koronavirls (Covid-19) ile baglantilidir. Dini igerikli haber sadece Yeni Safak gazetesinin sosyal
medya hesaplarinda paylasilirken, gazeteler seyahat kategorisinde haber paylasimi yapmamustir.
Tablo 3’te hurriyet.com.tr’in 23 Nisan giinii Facebook iizerinden paylastig1 toplam 14 haberin 6’s1
(ylizde 42,85), Instagram tizerinden paylastigi 22 haberin 19°u (ylizde 86); sozcu.com.tr’nin 23 Nisan
giinii Facebook tizerinden paylastigi toplam 12 haberin 2’si (yiizde 16,6), Instagram (zerinden
paylastigt 16 haberin 12’si (ylizde 75); yenisafak.com.tr 23 Nisan giinii Facebook iizerinden
paylastig1 toplam 8 haberin 2’si (yiizde 25); Instagram tizerinden paylastigi 22 haberin 9’u (yiizde
40,90) dogrudan 23 Nisan Ulusal Egemenlik ve Cocuk Bayrami’na dair oldugu goriilmektedir. Hem
Facebook’ta hem de Instagram’da konusu dogrudan 23 Nisan Ulusal Egemenlik ve Cocuk Bayrami
olan haberleri oransal olarak en ¢ok hurriyet.com.tr paylasmistir.

hurriyet.com.tr’in 19 Mayis giinii Facebook iizerinden paylastig1 toplam 85 haberin 17’si
(ylizde 20), Instagram iizerinden paylastigi 16 haberin 12’si (yiizde 75); sozcu.com.tr’nin 19 Mayis
giinii Facebook tizerinden paylastigi toplam 97 haberin 34’1 (ylizde 35,05), Instagram {izerinden
paylastig1 15 haberin 13’1 (ylizde 86,6); yenisafak.com.tr’in 19 Mayis giinii Facebook iizerinden
paylastig1 43 haberin 3’1 (yilizde 6,97), Instagram iizerinden paylastigi 23 haberin 6’s1 ( yiizde 26,08)
dogrudan 19 Mayis Atatiirk’ii Anma Genglik ve Spor Bayrami’na iligkindir. Hem Facebook’ta hem
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de Instagram’da konusu dogrudan 19 Mayis Atatiirk’ti Anma Genglik ve Spor Bayrami olan haberleri
oransal olarak en ¢ok sozcu.com.tr paylasmustir.

Tablo 3: Milli Bayram Giinlerinde Gazetelerin Facebook ve Instagram Hesaplarindan Paylastigi
Haberlerin Kategorileri

Facebook Instagram
Haber | £ 8 = S 532 = g
Kategorileri > & = 3 > S = 3
T T
Haber
Kategorileri c 2 = 2 = 2 = 2 = 2 = 2
NZ | g |laZ|ldasS|dzZz|asS | Z| a3 dZ a3 82 oS
Di1s Haberler 1 2 2 6 1 7 3 - - - - -
Giindem 4 11 6 26 3 25 7 4 12 8 3 4
Siyaset - 7 1 4 - 15 2 3 2 - 4 4
Ekonomi - - 1 2 1 5 - - - 1 -
Saglik - 1 1 5 2 7 3 il - - - 2
Kltiir/Sanat - - 1 1 - 1 il il - 3 1
Egitim - - - 1 1 - - - - - - -
Spor - 1 1 2 2 6 - - - - -
Magazin - - 1 18 - 6 - - 2 1 1 -
Din - 4 - - - - 4 6 - - - -
Tanitim - 1 - 4 - - il - 3 1 3 2
Teknoloji - - - 1 - - - - - - - -
Yasam 3 16 - 15 2 25 2 8 3 6 1 2
Seyahat - - - - - - - - - - - -
Toplam 8 43 14 85 12 97 22 23 22 16 16 15

Tablo 4’te goriildiigii tizere, hurriyet.com.tr’in 23 Nisan giinii Facebook lizerinden paylasilan
haberle baglantili kullandig1 15 gdrsel malzemenin 5’1 (yilizde 33,3), Instagram iizerinden paylastigi
28 fotograf-videodan 24’1 (ylizde 85,71); yenisafak.com.tr’in 23 Nisan glinu Facebook (izerinden
paylasilan haberle baglantili kullandigi1 8 gérsel malzemenin 2’si (yiizde 25), Instagram (izerinden
paylastigi 39 fotograf-videodan 22’si (yiizde 56,41); sozcu.com.tr’in 23 Nisan giinii Facebook
tizerinden paylasilan haberle baglantili kullandig1 12 gorsel malzemenin 2’si (ylizde 16,6), Instagram
iizerinden paylastig1 16 fotograf-videodan 14’1 (yiizde 87,5) dogrudan 23 Nisan Ulusal Egemenlik
ve Cocuk Bayrami’na dairdir. S6z konusu kategoride Facebook’ta konusu 23 Nisan’a iliskin gorsel
malzeme oransal olarak en ¢ok hiirriyet.com.tr (ylizde 33,3), Instagram’da ise sozcu.com.tr. (ylizde
87,5) tarafindan paylasilmistir.

hurriyet.com.tr’in 19 Mayis giinii Facebook iizerinden paylasilan haberle baglantili
kullandig1 95 gorsel malzemenin 14’1 (yuzde 14,73), Instagram lizerinden paylastigi 32 fotograf-
videodan 29’u (yiizde 90,62); yenisafak.com.tr’in 19 giinii Facebook iizerinden paylasilan haberle
baglantili kullandig1 52 gorsel malzemenin 3’1 (yiizde 5,76), Instagram iizerinden paylastigi 50
fotograf-videodan 11’1 (yiizde 22); sozcu.com.tr’in 19 Mayis giinii Facebook iizerinden paylasilan
haberle baglantili kullandigi 97 gorsel malzemenin 32’si (ylizde 32,98), Instagram iizerinden
paylastigi 17 fotograf-videodan 13’1 (yiizde 76,47) dogrudan 19 Mayis Atatiirk’it Anma Gengclik ve
Spor Bayrami’na dairdir. S6z konusu kategoride Facebook’ta konusu 19 Mayis’a iligkin gorsel
malzeme oransal olarak en ¢ok sozcu.com.tr (yiizde 32,98), Instagram’da ise hiirriyet.com.tr (ylizde
90,62) tarafindan paylasilmigtir.

Tablo 4: Milli Bayram Giinlerinde Gazetelerin Facebook ve Instagram Hesaplarindan Yaptigi
Gorsel Paylasim Sayisi

| | Facebook | Instagram
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Gorsel © ©
— é\ S _ é‘ B )
Paylasim | "2 s E S S < E 8
> U T N > ur T [9)
Giinler
c 2 c @ c 2 c = c @ c 2
<'«'J-g 05%‘04')-g m%m-g m%‘ m-gm?m-g o*:% m-g m%‘
N Z QS Nz A 8z - = zZ A 8z S S N Z 3=
Video 2 11 [3 |16 |2 34 11 [10 [16 |9 13 15
Fotograf 6 41 12 79 10 63 28 40 12 23 3 2
Toplam 8 52 15 95 12 97 39 50 28 32 16 17

Tablo 5’te goriildiigii gibi 23 Nisan giinii hurriyet.com.tr Facebook’ta 4, Instagram’da 58;
yenisafak.com.tr. Instagram’da 21 hashtag’e yer verirken Facebook’ta kullanmamugtir. sozcu.com.tr
Facebook ve Instagram’da paylastigi igeriklerde hi¢ yer vermemistir. S6z konusu kategoride en sik
#23nisan hashtag’i kullanilirken hem Facebook’ta hem de Instagram’da en c¢ok hashtag

hurriyet.com.tr tarafindan kullanilmigtir.

Tablo 5: 23 Nisan’da Gazetelerin Facebook ve Instagram Hesaplarinda Kullandiklar1 Hashtag

Facebook Instagram
1 o | o
|52 Sz |52 |52 HEE
N s C o BT = S SE = | an
AR =3 | o8 |28 S8 | ox
= & N =T s & o =T
M T 2 T
#23nisanulusalegeme | 1 4 #Yalova 1 58
nlikvegocukbayrami #Koronavirs 2
#Evdekal #oyuncak 1
#muziklekal 1 #23nisan 12
#EvdeKalKonserleri | 1 #Evdekal 10
1 #adelkalemcilik, 1
#iyilikAgaci 2
#Trabzon 1
#horon 1
#Hurriyet 12
#23nisanulusalegemenlikvecocukbayra | 1
- mi
2 #BayramEveSigar 1
= #EvdeBayramVar 2
T #Ankara 1
#TK1920 2
#Antalya 1
#Kemer 1
#jandarma 1
#mars 1
#AyyildizGoklerde 1
#Adiyaman 1
#LOSEV 1
#23NisanKutluOlsun 1
#Uskudar 1
i #istanbul 1
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Yenisafak

————— #Koronaviris
#Bagaksehirhastanesi
#IBB
#Ekremimamoglu
#23NisanKutluOlsun
#TurkHavaYollar
#TesekkiirlerSarayBosna
#HvalaSarajevo
#23Nisan
#Musluman
#Ramazan
#OkumaOdasi
#Anitkabir

mi

#23nisanulusalegemenlikvecocukbayra

PP RPNNRPWORRPRPORPRE®

21

Tablo 6°da 19 Mayzis giinii hurriyet.com.tr Facebook’ta 1, Instagram’da 45; yenisafak.com.tr
Facebook’ta 7, Instagram’da 23; sozcu.com.tr Instagram’da 1 hastang (#YiizyilinRotas1) kullandig1
goriilmektedir. sozcu.com.tr Facebook hesabinda hastange yer vermemistir. S6z konusu kategoride
en sik #19mayis hastangi kullanilmigtir. Facebook’ta hastangi en ¢ok yenisafak.com.tr, Instagram’da
ise hurriyet.com.tr tarafindan kullanilmustir.

Tablo 6: 19 Mayis’ta Gazetelerin Facebook ve Instagram Hesaplarinda Kullandiklar1 Hastangler

Facebook

Instagram

Gazete
Hastangler

Kullanim
Sayisi

ullanilan

astangler

Hastang

K
H

Sayisi

Hastang

rqﬁ Kullanilan

o

vdeKal

Hirriyet

~Toplam

#Evdekal
#Bursa
#Atatlrk
#19mayi1s
#imza

#rekor
#dlinyarekoru
#19May1s1919
#llberOrtaylt
#Hurriyet
#OmUrKurt
#Kapadokya
#istanbul
#Kuzguncuk
#hayvanlar
#kopek
#Samsun
#tiirkbayragi
#hakangeceyleevden
#afrasaracoglu
#Rize

#S1rnak

-

PRPPRPPRPRPPPPPRPEPNUUONPOWNORNDNER
Kullanim

&(Toplam
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#HayirliSahurlar
#KadirGecesi
#ErdogandanBirS6zYaz
#YeniSafakManset
#SONDAKIKA
#Giinaydin

A

#19MAY1S1919
#Mehmetcik
#Ramazan
#Turkiye
#Kapadokya
#Koronaviris

23

#HayirhiSabahlar #evdekal Turkiye
#Sirnak

#Kandil

#KatoDag1
#HayirliSabahlar
#Gilinaydin
#RamazanHikayeleri
#KadirGecesi
#EylpSultanCamii
#HayirhiSahurlar
#lsra
#KuranVeRamazan

)

Yenisafak

PRRPRPRPRPRPRPRPRPRPRPORPRNRL,E®W

3.2.2. Milli Bayram Haberlerinin Retoriksel Coziimlemesi:

Cevrimici gazetelerin sosyal medya hesaplari iizerinden (Facebook-Instagram) paylastiklar
konusu dogrudan milli bayramlar olan haberleri aktarabilmek ve pandemi giinlerinde milli bayram
kutlamalarinin genel karakteristigini yansitabilmek amaciyla 3°ti 23 Nisan Ulusal Egemenlik ve
Cocuk Bayrami’na, diger 3’1 19 Mayis Atatiirk’ii Anma Genglik ve Spor Bayrami’na dair toplam 6
haber secilerek retorik haber ¢oziimlemesi yontemiyle incelenmistir. Cevrimigi gazetelerin en ¢ok
begeni/goriintiileme alan haberleri Instagram hesaplarinda yer almaktadir. Bu nedenle Facebook
hesaplarindan haber 6rnegi se¢ilmemistir.

Haber 1: “Biitiin diinya buna inansa, evde kalsa, hayat bayram olsa! 23 Nisan’1 kutlasa,
gurur duysa, en biiyiik coskuyla...” Tiirkiye Millet Meclisi’nin kurulusunun 100. y1l1 ve tiim diinya
cocuklarinin Ulusal Egemenlik ve Cocuk Bayrami Kutlu olsun (hurriyet.com.tr, 23.04.2020).

[meenes ) hurriyetcomtr

a &S IGTV Videosu Izle i
e = . : S

325.599 goruntuleme
hurriyetcomitr [N - "Butin ddnya buna inansa, evde

kalsa, hayvat bayram olsa! 232 Nisant kutlasa, gurur
duysa, en buyuk coskuyla._~

Turkiye Blayidk Millet Meclisinin kurulusunun 100, yilx
ve tum didnya gcocuklarimin Ulusal Egemenlik ve Cocuk
Bayrami Kutlu Olsun. Bl FBayramEveSigar
#FEvdeBayramVar

hurriyet.com.tr’in Instagram hesabindan 23 Nisan giinii paylastig1 haber, 35 bin 599 kez
gorlintiilenmistir. Haberde gorsel 6ge olarak 1 dakika 32 saniye uzunlugunda video paylasilmistir.

Haberin iceriginde video kullanilmas1 haberin dogrulugunu destekleyerek retorik unsurlardan kanit
gostermeye Ornek olusturmaktadir. Videoda Tirkiye’nin ¢esitli illerindeki ¢ocuklar, evlerinde 23
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Nisan’a 6zel olarak cesitli miizik enstriimanlariyla Hayat Bayram Olsa sarkisini ¢almaktadir.
Sarkinin “Biitiin diinya buna inansa, bir insansa, hayat bayram olsa. Insanlar el ele tutussa, birlik olsa
uzansak sonsuza” olan kismini1 23 Nisan’a uyarlayan metin girisi, uzun siire hafizada kalabilmesi
amaciyla duygusal bir bigimde ifade edilmistir. Durumun daha kolay anlasabilmesi igin kisi
Ozelliklerine gonderme yapilarak diinya kisilestirilmistir. Eger evde kalinirsa hayatin bayrama
cevrilecegi olgusu, mitonomik olarak Covid19 salgin hastaligindan korunmayi temsil etmistir.
Tiirkiye Biiyiik Millet Meclisi’nin kurulugunun 100. yili oldugunu arka plan bilgisi vererek sunan
metin, tim diinya ¢ocuklarinin bayramini kutlamaktadir.

Haber 2: Tirkiye tek yiirek. Corona salgin1 nedeniyle evlerinde izole olan vatandaslar, 23
Nisan Cocuk Bayrami’ni evlerinde kutladi. Saat 21.00°de yurdun dért bir yanindan hep bir agizdan
Istiklal Mars1 okundu (sozcu.com.tr, 23.04.2020).

<D QO TV [

55.223 girintiilene
sorcucormtr Tldrkiye taek yliraek - Coromna salger

nedeanivie evierinde izole olan vatandaglar, 23 Misan
Coocuk Bayrarmi'm evierinden kutlad. Saat 27.00°de
yurdun diért bir yvamndan hep bhir athizdan Istiklal pMarss
okurncu.

sozcu.com.tr’in 23 Nisan giinli Instagram hesabindan paylastigi haber, 55 bin 223 kez
goriintiilenmistir. Haberde gorsel 6ge olarak 3 dakika 10 saniye uzunlugunda kanit niteliginde video
paylasilmigtir. Videoda Tiirkiye’nin ¢esitli illerindeki insanlar, evlerinin balkonunda ellerinde
bayraklariyla coskuyla Istiklal Marsi’m1 okumaktadir. Haber, pandemi kapsaminda alinan tedbirler
dogrultusunda 23 Nisan’in evlerde kutlanmasi olayi ile insanlarin balkonlarinda Istiklal Mars:
okumasi olay1 arasinda sebep-sonug iliskisi kurmaktadir. Kisilestiren Tirkiye’nin milli bayram
nedeniyle birlikte hareket ederek balkonlarinda Istiklal Marst okumasi metafor kullanilarak
Tiirkiye’nin tek yiirek olmasi seklinde temsil edilmistir.

Haber 3: #TirkHavaYollar1, #23 Nisan Ulusal Egemenlik ve Cocuk Bayrami kapsaminda
Ozel bir ugus diizenleyerek gokyliziinde ay yildiz ¢izdi (yenisafak.com.tr, 23.04.2020).
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TI6.713 goruntualeme

yvenisafak #TurkHavaYollan, #23Nisan Ulusal
Egemenlik ve Cocuk Bayram kapsaminda Szel bir
ucus duzenleyerek gokyuzunde ay yildiz cizdi.

23 Nisan giinii yenisafak.com.tr’in Instagram hesabindan paylastig1 haber, 116 bin 713 kez
gorlintiilenmistir. Haberde gorsel 6ge olarak 59 saniye uzunlugunda haberin dogrulugunu
destekleyen video paylasilmigtir. Videoda ugus takip verilerinin yer aldigi canli hava trafik sitesi
Flightradar24 {izerinden takip edilen Ankara hava sahasi {izerinde tur atan THY na ait ugcagin
gokyiiziine ay ve yildiz ¢izdigi goriintii yer almigtir. Mitonomik olarak ay ve yildiz sembolleri ulusal
birligi ve Tiirk Bayragi’ni temsil etmektedir. Haber climlesinde olay agik¢a tanimlanmig ve 23
Nisan’a iligkin zamansal goriintiiler verilerek haberin ger¢ek dogasi vurgulanmistir.

Haber 4: Turkiye Motosiklet Federasyonu Milli Takimlar Kaptan1 ve AK Parti Sakarya
Milletvekili Kenan Sofuogu, 19 Mayis Atatiirk’ii Anma, Genglik ve Spor Bayrami kapsaminda milli
sporcu Toprak Razgatlioglu ile birlikte 19 Mayis Tiitk Telekom Istanbul Rallisi’nde yaristi
(yenisafak.com.tr, 19 Mayis 2020).

Turkish Studies, 15(4)



Covid-19 Pandemi Giinlerinde Milli Bayramlarin Cevrimigi Gazetelere Yansimasi 1291

S Qv PN

40.023 gorintiileme

yenisafak . - Turkiye Motosiklet Federasyonu Milli
Takimlar Kaptam ve AK Parti Sakarya Milletvekili
Kenan Sofuoglu, 19 Mayis Atatiirk'd Anma, Genglik ve
Spor Bayrami kapsaminda milli sporcu Toprak
Razgathodlu ile birlikte 19 Mayis Turk Telekom
istanbul Rallisi'nde yanst.

vorumun tami

Olay1 acikg¢a tanimlayan haber climlesi, yenisafak.com.tr’in Instagram hesabinda 19 Mayis
giinll paylagilarak 40 bin 23 kez goriintillenmistir. 19 Mayis Atatiirk’ii Anma Genglik ve Spor
Bayrami’n1 arka plan bilgisi olarak veren metinde, gorsel 6ge haberin dogrulugunu kanit olarak
gosteren Tiirk Telekom Istanbul Rallisi’nden goriintiileri iceren 2 dakika 49 saniye uzunlugundaki
videodur. Haber metninin i¢inde yer alan kisiler, retoriksel unsur olarak tanimlanarak verilmistir:
Tiirkiye Motosiklet Federasyonu Milli Takimlar Kaptan1 ve AK Parti Sakarya Milletvekili Kenan
Sofuogu, milli sporcu Toprak Razgathoglu.

Haber 5: Saat: 19.19°da Bandirma Vapuru’nda Istiklal Mars1 okundu. Cumhurbagkani
Erdogan’m yaptig1 ¢agri {izerine Samsunlu vatandaslar, balkonlardan Istiklal Marsi’m1 okudu.
Samsun Valisi ve protokol iiyeleri ise saat 19.19’da Bandirma Vapuru’nda Istiklal Mars1’n1 okumaya
katildi. Bu anlar sosyal medyadan canli yayinlandi (sozcu.com.tr, 19 Mayis 2020).

59.643 goriintiileme

sozcucomtr Saat 19:19°da Bandirma Vapuru'nda
istiklal Marsi1 ckundu - Cumhurbaskani Erdogan’in
yvaptdi ¢agn dzerine Samsunlu vatandaslar,
balkonlardan istiklal Marsi'ni okudu. Samsun Valisi ve
protokol Uyeleri ise saat 19.19'da Bandirma
Vapuru'ndan Istiklal Marsi'nt okumaya katldi. Bu anlar
sosyal medyadan canl yayinlandi.

sozcu.com.tr’nin 19 Mayis giinii Instagram hesabindan paylastigi haber 59 bin 643 kez
goriintiilenmistir. 1 dakika 11 saniye uzunlugundaki video ve s6z konusu anlarin sosyal medyadan
canli yaymla verilisi retorik unsurlardan kanit gostermeye Ornektir. Haber basliginda gecen saat
19:19, Bandirma Vapuru ve Istiklal Mars1: 19 Mayis Atatiirk’ii Anma, Genglik ve Spor Bayrami’n1
cagristirmaktadir. Olaya iliskin Cumhurbagkan1 Recep Tayyip Erdogan’m yaptig1 cagri, giivenilir
kaynak gosterimi ve arka plan bilgisi olarak verilerek iletinin daha ikna edici olmas: saglanmistir.
Haberde Samsun Valisi’nin unvaninin vurgulanmasi ise haber metnini gii¢lii ve inandirict kilmast
bakimindan desteklemektedir.
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Haber 6: Bursa’da 20 doniimliik alana dev Atatiirk imzasi. Bursa’nin Gemlik ilgesinde 19

Mayis Atatlirk’ii Anma Genglik ve Spor Bayrami dolayisiyla sehrin hakim tepesine 30 kamyon tas
kullanilarak 20 doniimliik alanda dev Atatiirk imzas1 olusturuldu (hurriyet.com.tr, 19 Mayis 2020).

C_,,_,) hurriyetcomtr :

-

&3 IGTV Videosu lzle

QW N

8.5217 goruntiileme

hurriyetcomitr Bursa'da 20 dondmldk alana dev
Ataturk imzas) - #FBursa'nin Gemlik ilgesinde, 19
Mayis Ataturk's Anma Gencglik ve Spor Bayram
dolayisiyla sehrin hakim tepesine 30 kamyon tas
kulianilarak 20 doniumiluk alanda dev #Ataturk imzass
olusturuldu. #F19mayis #imza

hurriyet.com.tr’in Instagram’da 19 Mayis giinlii paylastigit haber 8 bin 521 kez
goriintiilenmistir. Gorsel kanit olarak sunulan 4 dakika 32 saniye uzunlugundaki videoda, Bursa’nin
Gemlik il¢esindeki bir tepeye yapilan Atatiirk’iin imzas1 gosterilmektedir. 19 Mayis Atatiirk’ii Anma
Genglik ve Spor Bayrami’n1 arka plan bilgisi olarak veren metinde retoriksel olarak rakamlar da
kullanilmistir. 30 kamyon tas, 20 doniimliik alan seklinde ifade edilen rakamsal veriler, metnin ikna
glcunt guglendirmektedir.

4. Sonug ve Degerlendirme

Tim diinyay1 etkisi altina alan yeni tip Koronaviriis (Covid-19), Aralik 2019°da ilk kez
Cin’in Vuhan kentinde ortaya ¢ikt1. 11 Mart’ta ise Tiirkiye’de ilk vakanin gériilmesinin ardindan,
salgin hastalikla miicadele kapsaminda kademeli olarak 6nlemler uygulamaya sokuldu. izolasyon ve
sosyal mesafe kuralinin pandeminin Oniine gecilebilmesi i¢in yasamsal ehemmiyet tagimasi
evlerinden ¢ikamayan bireylerin geleneksel medya yapisinin yani sira dijital ortamda haber verme
islevini siirdiiren iletisim ortamlarina talebini ¢cogaltarak dijital medyanin da etkinlik alanin artirdi.
Covid-19 tedbirleri dogrultusunda Tiirkiye, TBMM nin agilisinin 100. y1ldéniimiinii olan 23 Nisan
Ulusal Egemenlik ve Cocuk Bayrami’ni, 19 Mayis Atatiirk’ii Anma Genglik ve Spor Bayrami’nin
101. yihin1 evinde kutlayarak, bayram coskusunu ozellikle dijital ortamlarda hissetmistir. Sosyal
medya kullaniminin Tiirkiye’de giin gectikce yayilmasi, ¢gevrimici gazeteleri yalnizca web sitelerine
bagli olmaktan kurtarmis ve sosyal medya hesaplar1 tizerinden haber paylasimi yaparak iceriklerini
genis kitlelere ulastirmalarini saglamistir. Medya Takip Merkezi’nin arastirma verilerine gore
(www.medyatakip.com.tr, 2020) milli bayramlar ay boyunca en ¢ok internet medyasinda habere 6zne
olmustur. Internet medyasinda 23 Nisan Ulusal Egemenlik ve Cocuk Bayrami 10 bin 202 habere; 19
Mayis Atatiirk’ii Anma, Genglik ve Spor Bayrami 80 bin 358 habere konu olmustur.

Calismada gazetelerin milli bayram gilinlerinde en ¢ok giindem, yagam, saglik ve siyaset
kategorilerinde haber igeriklerini paylastiklar: ve gazetelerin paylasim sikliklar arasinda ¢ok biiyiik
farkliliklarm bulunmadigi goriilmiistiir. Saglik haberleri sayisinin fazla olmasi dogrudan yeni tip
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Koronavirls (Covid-19) ile baglantilidir. Gazetelerin milli bayramlara iligskin haberleri sosyal medya
hesaplarinda basili gazetelerine oranla niceliksel olarak daha fazla yer verdikleri sdyleyebilmek
mimkindir. 23 Nisan giinii en ¢ok i¢erigi Facebook’ta hurriyet.com.tr, Instagram’da ise esit olarak
sozcu.com.tr. ve yenisafak.com.tr; 19 Mayis giinii en ¢ok igerigi Facebook’ta sozcu.com.tr,
Instagram’da yenisafak.com.tr. paylasmistir. Hem Facebook’ta hem de Instagram’da konusu
dogrudan 23 Nisan Ulusal Egemenlik ve Cocuk Bayrami olan haberleri oransal olarak en ¢ok
hurriyet.com.tr paylasmigtir. Hem Facebook’ta hem de Instagram’da konusu dogrudan 19 Mayis
Atatiirk’ii Anma Genglik ve Spor Bayrami olan haberleri oransal olarak en c¢ok sozcu.com.tr
paylasmustir. Igerigin daha genis Kkitlelerce goriintiilenmesini saglayan Hashtag kullanimi
degerlendirildiginde: 23 Nisan’da en sik #23nisan’a yer verildigi, hem Facebook’ta hem de
Instagram’da en ¢ok Hiirriyet’in; 19 Mayis giinii en sik #19mayis’a yer ver verildigi, Facebook’ta en
cok Yeni Safak, Instagram’da ise Hiirriyet gazeteleri tarafindan kullanildigi, buna kargin Soézcii
gazetesinde ¢ok sinirl kullanildig tespit edilmistir.

Gazetelerin takipgi sayilar1 degerlendirildiginde Facebook’ta en fazla takipgiye sahip olan
Yeni Safak gazetesinin diger iki gazeteye oranla icerik paylasim sayisi daha azdir. Takipgi sayisi
acisindan ikinci sirada Hiirriyet, liglincii sirada Sozcii yer almaktadir. Facebook’ta 23 Nisan giinii en
cok icerigi, konusu dogrudan 23 Nisan Ulusal Egemenlik ve Cocuk Bayrami olan haber ve gorsel
malzemeyi, Hashtag’i oransal olarak en ¢ok hurriyet.com.tr; 19 Mayis giiniinde ise en ¢ok igerigi,
konusu dogrudan 19 Mayis Atatiirk’ii Anma Genglik ve Spor Bayrami olan haber ve gorsel
malzemeyi sozcu.com.tr paylagmistir. Gazetelerin Facebook’ta yer alan paylasim sayilar1 23 Nisan’a
kiyasla 19 Mayis’ta daha fazladir. Instagram’da ise en fazla takipciye sahip olan Sozcii gazetesi:
konusu 23 Nisan’a iliskin gdrsel malzemeyi, konusu dogrudan 19 Mayis Atatiirk’ii Anma Genglik
ve Spor Bayrami olan haberleri oransal olarak en ¢ok paylasan gazetedir. Takipgi sayisi agisindan
ikinci sirada Yeni Safak, {iclincii sirada Hiirriyet yer almaktadir. 19 Mayis giinii en ¢ok icerigi
paylasan Yeni Safak, dogrudan konusu milli bayramlari igeren haberleri diger iki gazeteye gore daha
az yer vermistir. Konusu dogrudan 23 Nisan Ulusal Egemenlik ve Cocuk Bayrami olan haber ve 19
Mayis’a iliskin gorsel malzeme, Hashtag’i oransal olarak en ¢ok hurriyet.com.tr paylagmistir.
Gazetelerin Instagram ve Facebook hesaplari iizerinden en ¢ok video tiiriinde igerik paylasimina
agirlik verdigi ve dinamik haldeki kullanicilarin dikkatini ¢ekmeye ¢alistiklar1 sdylenebilmektedir.
Calisma kapsaminda incelen 6 haberde: haber retorigini kurmak ve agiklamalarin ikna siirecini
kuvvetlendirmek maksadiyla kanit gosterme, kisilestirme, mitonomi, arka plan bilgisi verme,
metafor, tanimlama, giivenilir kaynak gosterimi, rakamsal veri kullanimlart yapilmistir. Yapilan
degerlendirmeler 15181nda, gazetelerin haber mecrasi olarak Instagram-Facebook hesaplarini etkin bir
sekilde kullandiklart ve milli bayramlarin kutlandigi zamani igeren dogrudan giine 6zel haber
paylasimlarinda bulunduklar1 sonucuna ulagilmgtir.
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